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from Issue 35 of Mediaciones

Industrias criativas e comunicacao para o
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da edicao 35 de Mediaciones
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Este nimero de Mediaciones aborda el papel estratégico
de las industrias creativas en el desarrollo sostenible
desde una perspectiva comunicativa. En un contexto
global marcado por la innovacién, la diversidad cultural
y la interconexion, las industrias creativas emergen como
motores econdmicos y sociales capaces de impulsar
empleo, cohesidon comunitaria, justicia ambiental y partici-
pacién ciudadana. Los articulos reunidos examinan casos
en América Latina, Asia y Africa que muestran cémo la
comunicacion, en sus multiples manifestaciones —publi-
citaria, organizacional, comunitaria, digital, periodistica y
educomunicativa— contribuye al logro de los Objetivos
de Desarrollo Sostenible. Las contribuciones evidencian
el potencial transformador de la creatividad, la cultura'y
la comunicacion para fortalecer la democracia, la inclu-
sién, la paz, el activismo juvenil, la proteccion ambiental
y la construccion de economias locales resilientes. En
conjunto, este numero enfatiza la necesidad de reconocer
a la comunicacion como un componente transversal y
esencial del desarrollo sostenible.

Palabras clave: Industrias creativas; comunicacion; desarrollo
sostenible; participacion ciudadana; diversidad cultural; ODS.
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This issue of Mediaciones explores the strategic role of the
creative industries in advancing sustainable development
through communication. In a global context shaped by in-
novation, cultural diversity, and interconnectedness, creative
industries emerge as economic and social drivers that foster
employment, community cohesion, environmental justice,
and civic participation. The articles included examine cases
from Latin America, Asia, and Africa, demonstrating how
communication—across advertising, organizational commu-
nication, community media, digital platforms, journalism, and
media education—contributes to achieving the Sustainable
Development Goals. The contributions highlight the trans-
formative potential of creativity, culture, and communication
to strengthen democracy, inclusion, peace, youth activism,
environmental resilience, and local creative economies.
Collectively, this issue underscores the need to recognize
communication as a transversal and essential component of
sustainable development.

Keywords: Creative industries; communication; sustainable
development; civic participation; cultural diversity; SDGs.
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Esta edicdo de Mediaciones discute o papel estratégico
das industrias criativas no desenvolvimento susten-
tavel a partir de uma perspectiva comunicacional. Em
um contexto global marcado pela inovacao, diversi-
dade cultural e interconexdo, as industrias criativas
despontam como motores econdmicos e sociais capazes
de impulsionar o emprego, a coesao comunitaria, a
justica ambiental e a participacdo cidada. Os artigos
reunidos analisam casos da América Latina, Asia e Africa,
mostrando como a comunica¢do — publicitaria, organi-
zacional, comunitaria, digital, jornalistica e educomunica-
tiva — contribui para o alcance dos Objetivos de Desen-
volvimento Sustentavel. As contribui¢des evidenciam o
potencial transformador da criatividade, da cultura e da
comunicacdo para fortalecer a democracia, a inclusao,
a paz, o ativismo juvenil, a resiliéncia ambiental e as
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economias criativas locais. Em conjunto, esta edicdo reforca a necessidade de reconhecer
a comunicacdo como elemento transversal e essencial para o desenvolvimento sustentavel.

Palavras-chave: Industrias criativas; comunicagéo; desenvolvimento sustentdvel; participagéo cidada;
diversidade cultural; ODS.

Las industrias creativas, en un mundo cada vez mas interconectado, destacan por su
contribucion al desarrollo cultural, econémico y social debido a que, independientemente,
de motivar la innovacion y la creatividad, también son motores de empleo, crecimiento
econémico (Kalikhan y Mukitanov, 2025). Anualmente generan cerca de 2.3 trillones de
ddlares en ingresos a nivel global, contribuyendo con un 3.1% al Producto Interno Bruto
del mundo (UNCTAD, 2024). Asi mismo, promueven el cuidado del ambiente y son fuente
de fortalecimiento de la diversidad cultural.

La relevancia de las industrias creativas ha promovido a que el presente nimero de la Revista
Mediaciones integre contribuciones que respondan a cdmo y por qué estas industrias se
consolidan como motor de desarrollo sostenible a través de la comunicacion, la cual es
transversal en ciclos de creacion, produccion y distribucién de bienes y servicios que se
caracterizan por emplear la creatividad y el capital intelectual como insumos primarios
(UNCTAD, 2024).

Asi, la publicidad, arquitectura, cine, video, moda, fotografia, musica, videojuegos, edito-
rial, redes sociales, television o radio hoy dia se consideran industrias esenciales para el
alcance de Objetivos para el Desarrollo Sostenible (ODS), relacionados con la educacion, el
trabajo decente, las comunidades sostenibles, el consumo responsable y la reduccién de
las desigualdades y la paz (United Nations Economist Network, 2023).

Un ejemplo es el articulo de Maria de Lourdes Fuentes Fuentes y Maria del Carmen Williams
Pellico. Al analizar la campafia “violence is a virus” las autoras refieren que la comunicacion
publicitaria es un mecanismo simbdlico y efectivo para contribuir a la paz y justicia que
plantea el ODS 16. Por su parte Rebeca Oliveira Assis, Ménica Carniello, Viviane Fuschimi
Velloso y Lourival da Cruz Galvdo Junior establecen que la cultura es un elemento estratégico
para el desarrollo por su capacidad para generar economias creativas, como ocurre en la
ciudad de Taubaté en Brasil. En el caso descrito, los autores indagan las oportunidades y los
retos para generar las condiciones que potencien las economias creativas en una localidad
que histéricamente ha vivido la desindustrializacion.
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Cristina Barroso Camiade y Eva Maria Pérez Castrejon enfatizan que la relacion entre la
comunicacion organizacional y la comunicacién responsable es fundamental para dentro de
las instituciones educativas se favorezca una cultura organizacional definida por valores y
comportamientos orientados a la sana convivencia y la paz. En este sentido, Fabian Andrey
Zarta Rojas aborda una serie de elementos que permiten configurar nuevas aproximaciones
y desarrollos tedricos en torno al concepto de crisis y establece que la gestidon de crisis
todavia es un tema vigente de explorar a causa de su caracter dinamico.

Anieka Pérez Ricardo en su estudio sobre colectivos de jovenes activistas climaticos de
Chile hace evidente el papel de la sociedad civil en el debate publico y la importancia de la
autopercepcién para incidir en la promocion y ejecucion de acciones orientadas a construir
comunidades mas resilientes al cambio climatico. En una linea similar, Maria Carolina
Restrepo Gémez analiza las iniciativas que han sido promovidas por la plataforma Change.
org como ejemplo de participacion ciudadana y oportunidad para promover acciones
directas por parte de los tomadores de decisiones gubernamentales.

En el ambito de la salud, Chinedu Ononiwu y Damiola Odubela definen que el compor-
tamiento auditivo de los jovenes en Nigeria y el conocimiento respecto a las campafas
relacionadas con la escucha segura es una relacién que debe fortalecerse para contrarrestar
habitos de escucha pocos saludables mediante una comunicacion que integre aspectos
culturales y familiares.

Respecto al profesionalismo del periodismo ambiental en Taiwan, Shih- Hsien Hsu y Tsai-
Hsuan establecen que, especificamente en el ambito agricola, la inmersién prolongada en
el campo, el aprendizaje autodirigido y los principios de equidad, verdad e interés publico,
promueven la funcion democratica del periodismo y justicia agricola y ambiental.

La conciencia sobre los procesos de comunicacion y el sentido que se otorga a la democracia,
son analizados por Jaquelin Garcia Paez en los entornos educativos para definir como las
practicas comunicativas y participativas en torno a la democracia interactian y se insertan
en el contexto de los jévenes. De igual forma Wellington Nardes y Fabiane Lopez de Oliveira
al analizar las practicas educomunicativas relacionadas con las politicas publicas y los
derechos humanos en un grupo de jévenes, establecen la oportunidad para desarrollar el
activismo desde el salon de clase a partir de una conciencia que permite la generacion de
mensajes contrahegemaonicos, que cuestionan el status quo.
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Esta vision de ciudadanos activos también es abordada por Ana Paula Brandao, quien indica
que los movimientos sociales y las nuevas formas de existir socialmente, como es el caso
de las redes sociales, promueven el nacimiento de prosumidores.

Asi mismo, la participacion de las comunidades en territorios donde el Estado todavia no ha
incidido con integralidad en Colombia, abre paso a que colectivos de comunicacion comu-
nitaria y popular produzcan nuevos sentidos sobre la defensa de los Derechos Humanos
de la Tierra, lo cual conduce a Cecilia Ceraso ha describir que las practicas sociales son
espacios de participacion que permiten oponerse a la imposicion del silencio, el terrorismo
y el conflicto armado.

Finalmente, Maria Antonieta Tedosio al reflexionar sobre las narrativas docentes durante
la pandemia en un grupo de profesores heterogéneo, resulta central el vinculo sobre el
contenido en el proceso educativo y la necesidad de una reflexidn a nivel regional y colectiva
en América Latina para el alcance de un educacion que coloque a la inclusién y la justicia
social en primer lugar.

Los articulos antes expuestos remarcan las oportunidades que las industrias creativas
brindan al emprendimiento, la promocion de la herencia cultural y la conformacién de
puntos de encuentro entre distintas colectividades, abren la puerta a nuevos aprendizajes
en areas como la alfabetizacién digital, la inteligencia artificial y a los saberes ausentes,
ancestrales e incluso invisibilizados por los paradigmas de la modernizacion. De ahi que
las industrias creativas se constituyan como plataformas donde la comunicacién converge
para fomentar el trabajo colaborativo, la horizontalidad del conocimiento, la equidad de
género, la inclusién y la multiculturalidad.

Ante esto, no es de extrafiar que la comunicacion, en si misma, haya sido propuesta como
un ODS de anexar (Yushas'u y Servaes, 2021). Autores como Vargas y Lee (2003) refieren
gue sin comunicacion es sumamente dificil alcanzar los ODS ya que la informacion, los
medios y las tecnologias de informacion son agentes poderosos que brindan voz a los
menos favorecidos, permiten procesos de participacion que generan mejores condiciones
para politicas inclusivas, mejor gobernanza, una sociedad civil dinamica con redes formales
e informales entre personas, grupos, instituciones y organizaciones que faciliten el debate
publico y construyan capital social, asi como economias eficientes y mas equitativas (Panos,
2007)

En este sentido, los articulos de este nUmero muestran que las industrias creativas, no solo
aportan un valor econémico, sino también valores intangibles (Sustainable Development
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Goals Fund, s.f.) puesto que son espacio, via y medio para comunicar y potenciar el desa-
rrollo social, humano y sostenible mediante sistemas de comunicacién abiertos, cultura
politica e informacidn transparente que agencia a las personas a ser poseedoras de su
propio crecimiento.
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