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Publicaciones Impresas

Ibeth Johanna Molina M.
Elssy Yamile Moreno P.

Temas & Problemas
de Comunicacion

Esta es una publicacién, de circulacion anual, del Departamento de Cien-
cias de la Comunicaciony el Centro de Investigaciones en Comunicacion
de la Universidad Nacional de Rio Cuarto, Argentina.

En su decima entrega, la Revista Temas y Problemas de Comunicacién,
destina gran parte de su andlisis a la temdatica de la comunicacion para el
desarrollo, con el animo de reflejar diversas experiencias de produccion de
conocimiento en torno a espacios, modelos, procesos de desarrollo rural y
urbano gque se crean en la actualidad en el mundo de la comunicacion.

En este sentido, este nimero reldne diversos trabajos, donde, por ejemplo,
J. Servaes plantea la discusion y posibles acciones respecto a los
paradigmas y modelos que cruzan este campo especifico; Cantu,
Cimadevillay Camiglia presentan resultados de sus investigaciones sobre la
comunicacion en el medio rural; Carlosena analiza la relacion entre las
redes de accion publica, las de politicas sociales y procesos
comunicacionales; y M. Tréspidi propone, desde la Universidad Nacional
de Rio Cuarto, algunos criterios a considerar en la elaboracion de una ley
de radiodifusion, que promueva el desarrollo regional.
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Sociedad de la informacién:
De qué soc biando?
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Signo y Pensamiento

Esta publicacién, editada por el Departamento de Comunicacion de la
Pontificia Universidad Javeriana (Bogotd, Colombia), aborda los progresos
en teoria, investigacion, practicay politicas de comunicacion. Busca serun
foro de discusion y divulgacion de los aportes de docentes e investigadores
especialmente en dreas como ética de la comunicacion, fundamentacion
cientifica de la comunicacion, lenguajes medidticos, comunicacion edu-
cativa, periodismo, comunicacion organizacional, comunicacion y cultura
politica, planeaciony legislacion de la comunicacion; entre ofras.

En el primer semestre del ano 2004 fue publicado el nimero 44 de Signoy
Pensamiento, que en esta oportunidad se aproxima, desde diversas mira-
das, a una discusion tfan importante como es la suscitada frente a los con-
ceptos de sociedad de la informacion y sociedad de la comunicacion.

Algunos de los documentos que contiene son: Los desafios estrategicos de
la sociedad de la informacion por Jesus Martin Barbero; Tecnologias Educao-
fivas: una letania sin fon ni son, de Alejandro Piscitelli; ¢Sociedad de la in-
formacion o de la comunicacion? Entre el condicionamiento y la libertad,
por Eduardo Vizery De seducciones y desenganos de Ia politica en la socie-
dad de la comunicacion, por Luis Fernando Marin.

Se trata de un numero que permite cuestionar y pensar de manera
prospectiva la sociedad de la informacion; articuldndola a temas tan im-
portantes como la globalizacion, la complejidad, la educacion, la cons-
frucciéon de conocimiento y la tecnologia.



COMUNICACION

Resenas

Revista Mexicana de
Comunicacion

Nace en 1988 bajo el auspicio de la Fundacion Manuel Buendia, asocia-
cion civil dedicada a promover el andlisis, la formacion y el estudio en torno
a la comunicacion social.

Esta revista se crea con el objetivo de abrir un espacio para reflexionar y
debatir sobre el quehacer de los medios masivos y los informadores, tanto
mexicanos como de otros paises, asi como analizar y divulgar las diversas
aristas de la comunicacion; todo lo anterior, como producto del frabajo
acadéemico.

En su nimero 88 la Revista Mexicana de Comunicacion presenta las cla-
ves del reportaje, un género periodistico por excelencia, planteado como
elmads alto desafio para un reportero profesional. Esta temdtica es desarro-
llada por Luis Veldsguez con los secretos del reportaje; también, El reportaje
como mito por José Garza, y una mirada mas profunda al reportaje televisivo
a cargo de Ana Herndndez con su articulo Contar a fondo.

Por otfra parte, asistimos al hecho de la inevitable relacion comunicacion y
politica, presentados en textos como: “Las televisoras y los derechos huma-
nos” de Norberto Hermdandez; “Las Nuevas tendencias de la mercadotecnia
politica” por Andrés Valdez; “La Mirada socioldgica al periodismo mexicano”
de Maria Hemdndez y “De los miedos politicos a los medios electronicos”
por Raul Lopez Parra.
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