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Introduccién

Resumen: En el presente articulo de investigacion se tratan los
temas de biocomercio, comercio justo y negocios verdes que
han tenido mds auge en los tltimos afios debido a la nueva ola
de ecologistas, quienes quicren realizar estas précticas y hacer
parte de ellos, y asi ayudar al medioambiente y posicionarse
dentro del mercado. Es por esto que los enfoques en estos tres
temas son fundamentales para esas proyecciones; el conocimiento
encadenado de los temas ayudard al nuevo emprendedor a ser
participe de un grupo poco conocido pero selectivo, el cual hard
que su producto o servicio resalte sobre los demis.

Palabras clave: Comercio ecoldgico certificable, biocomercio,
comercio justo, negocios verdes.

Abstract: This research article deals with the issues of biotrade,
fair trade and green business that have been more booming in
recent years due to the new wave of ecologists, who want to
carry out these practices and be part of them, and thus help
the environment and position within the market. This is why
the approaches in these three themes are fundamental for these
projections; Chained knowledge of the topics will help the new
entreprencur to be part of a little-known but selective group,
which will make your product or service stand out from the rest.

Keywords: Certifiable organic trade, biotrade, fair trade, green
business.

El reto que presentan los sellos y certificaciones en los negocios verdes, el

biocomercio y el comercio justo representan la calidad y confiabilidad del

Q meli

122


https://orcid.org/0000-0003-4658-9300
https://orcid.org/0000-0002-2478-5741
https://orcid.org/0000-0002-6288-7407
https://orcid.org/0000-0003-1879-6839
http://portal.amelica.org/ameli/journal/638/6383364012/
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/deed.es
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/deed.es
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/deed.es

Maria Alejandra Cristancho Lugo, et al. Comercio ecoldgico certificable, un andlisis desde el biocomercio, el comercio justo y los negocios ...

productoy de laempresa en la industria. Cada vez mas son las empresas que optan
por tener practicas que cuiden y protejan el medioambiente, pero a su vez que
realicen cambios sociales pensando mas en el bienestar de personas, trabajadores
y consumidores.

La presente investigacion tiene como objetivo mostrar cémo los diferentes
sellos y certificaciones trabajan para ofrecer calidad en los productos, pero a su
vez para brindar apoyo a los més vulnerables, por medio de diferentes principios
que establecen relaciones a largo plazo, y que buscan que exista transparencia,
igualdad y responsabilidad en las diferentes negociaciones. Ademas, se propone
mostrar cémo las empresas que prestan servicios y comercializan bienes
basados en recursos naturales, con un ciclo de vida renovable con enfoque al
fortalecimiento de sus mismos sectores, son llamados negocios verdes, los cuales
han generado y experimentado una tendencia al crecimiento de empresas basadas
en generar impactos positivos en la parte ambiental, debido a que ellas hacen
que en todo el proceso productivo se tengan en cuenta las buenas practicas
ambientales, renovables y ecoldgicas.

De igual manera, se reflexiona sobre el impacto del comercio justo al facilitar y
brindar alos pequefios productores un acceso directo de sus productos al mercado
nacional e internacional en condiciones justas y equitativas para cada uno de ellos.
Para esto, la Organizacién Mundial del Comercio Justo (WFTO, por sus siglas
en inglés) creaun canal de comercializacidn sostenible, generoso y de calidad. Este
se encarga de crear una comunicacién directa entre el productor y el consumidor,
y a su vez lograr concientizar a este ultimo de ser mds responsable en lo que
consume, ayudando de esta manera al productor local, valorando su trabajo y
siendo mds consciente en que los productos que consume deben ser solidarios
con el medioambiente.

De acuerdo con lo mencionado anteriormente, y para explicar de manera mds
clara y precisa, en este trabajo se analizard como el biocomercio puede impactar
positivamente al mercado desde los diferentes sellos del comercio justo y los
negocios verdes, generando un cambio en la sociedad de manera equitativa y
transparente.

Biocomercio

La gran riqueza en biodiversidad con la que cuenta la regién latinoamericana
presenta grandes oportunidades para el desarrollo de un sector de biocomercio
dentro de las economias nacionales y regionales. En esta direccién, la Conferencia
de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo (UNCTAD, por sus
siglas en inglés) ha promovido desde 1996 la Iniciativa BioTrade, la cual busca
aprovechar la riqueza y potencialidades que poseen los paises tropicales en
materia de recursos bioldgicos para posicionarse en los mercados regionales e
internacionales con bienes y servicios derivados de la biodiversidad (UNCTAD,
2007).

Los principios que orientan los esfuerzos de la Iniciativa BioTrade se enmarcan
dentro de lo establecido en el Convenio de la Diversidad Bioldgica (CDB), el
cual tiene como objetivos primordiales la conservacion de la diversidad bioldgica,
la utilizacién sostenible de sus componentes y la participacion justa y equitativa
de los beneficios que se deriven de la utilizacién de los recursos genéticos

(UNCTAD, 2007).
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Dentro de este marco estd el término biocomercio, que es definido
como aquellas actividades de recaudacién, produccién, transformacién y
comercializacién de bienes y servicios derivados de la biodiversidad nativa
(recursos genéticos, especies y ecosistemas) que involucran practicas de
conservacion y uso sostenible, y son generados con criterios de sostenibilidad
ambiental, social y econdmica.

Principio 1: conservacion de la biodiversidad

Reflejando el primer objetivo del Convenio de Diversidad Bioldgica, este
principio busca que las organizaciones contribuyan al mantenimiento de
la diversidad bioldgica en todas sus escalas -genes, especies, ecosistemas-
(UNCTAD, 2007).

Las organizaciones deben garantizar las condiciones ecosistémicas donde se
encuentran las especies aprovechadas, no deben influir en la variabilidad genética,
ya que es un elemento vital para garantizar la conservacién, y, adicionalmente,
es importante mantener la calidad del aire, del suelo y del agua. Todas estas
actividades deben organizarse en planes de manejo, que sean coherentes con las
zonas donde se van a realizar.

Principio 2: uso sostenible de la biodiversidad

Este principio apoya la implementacién del segundo objetivo del Convenio
de Diversidad Bioldgica, y con ¢l se busca que los productos del biocomercio
se logren bajo sistemas que permitan y demuestren la sostenibilidad del recurso
utilizado y del ecosistema involucrado (UNCTAD, 2007).

El objetivo es que el beneficio de una especie o ecosistema no supere la
capacidad de regeneracién y productividad del recurso o ecosistema utilizado.
Las organizaciones deberian definir herramientas para la aplicacién de buenas
pricticas de manejo y monitoreo para orientar, crear y mejorar los procesos
productivos. Estas buenas practicas deben incluir un documento de gestién que
permita identificar los procesos y las actividades, y que facilite el control sobre
estas.

Ademds, todos los servicios ambientales como mitigacién del cambio
climatico, ecoturismo, ordenamiento hidrico, entre otros, deben realizarse de
acuerdo a los estandares técnicos definidos en cada actividad, cumpliendo las
normas nacionales e internacionales (Alcolado ez 4/., 2007).

Principio 3: distribucion justa y equitativa de beneficios derivados del uso
de la biodiversidad

Este principio apoya al tercer objetivo del Convenio de Diversidad
Bioldgica, asi como también a sus demds exigencias sobre la distribucién
equitativa de beneficios. Cuando las actividades de biocomercio involucran la
comercializacién de recursos genéticos, este principio apoya estos objetivos y
requisitos (UNCTAD, 2007).

Las organizaciones de biocomercio tienen como objetivo promover la relacién
entre las comunidades nativas y los demds actores econémicos inmersos en el
mercado, siendo intermediarias para buscar las mejores condiciones de acceso a
esos mercados, generando conflanza y transparencia, lo que facilita la negociacién
e implementacion de acuerdos comerciales beneficiosos para todas las partes.

Principio 4: sostenibilidad socioeconémica (de gestion, productiva,
financieray de mercado)
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La competitividad en el 4mbito del biocomercio deberia trascender en que
los productos manejados sosteniblemente logren posicionarse en los mercados
especificos, y mantenerse en ellos por el tiempo suficiente para generar los
beneficios esperados (UNCTAD, 2007).

Para asegurar la sostenibilidad, los productos del biocomercio deberian tener
potencial comercial; ademas, deben tenerse en cuentalas necesidades del mercado
y las caracteristicas propias de los productos que ofrecen, y sumado a esto, las
organizaciones de biocomercio deben tener una potencial estabilidad financiera
a largo plazo de acuerdo con sus actividades.

Principio 5: cumplimiento de la legislacién nacional e internacional

El cumplimiento con toda legislacién y regulacién relevante es fundamental
para la legitimacién de las organizaciones y el acceso de sus productos a los
mercados. Cabe resaltar que existen dos niveles de ejecuciéon del presente
principio:

(i) el 4mbito internacional, en el cual las convenciones y acuerdos son,
mayormente, una guia de principios y buenas pricticas que las organizaciones
deberian observar y aplicar.

(ii) el 4émbito regional y nacional, en el cual existe una normativa ampliamente
desarrollada a la cual deberia darse cumplimiento.

En cuanto a legislacion nacional se conoce que, en 1996, Colombia formulé
la Politica Nacional de Biodiversidad (PNB), esfuerzo que es complementado
con la propuesta técnica para la formulacién de un Plan de Accién Nacional
en Biodiversidad: Colombia biodiversidad siglo XXI, en 1998, que sin ser un
documento oficial fue una gufa para el trabajo asociativo sobre el tema; buscando
un marco para el accionar de las organizaciones nacionales e internacionales,
queriendo regular el uso de los suelos, la extraccién de materias primas y la
conservacion de las fuentes hidricas y demds recursos naturales.

Segun el informe entregado por la Politica Nacional para la Gestion Integral

de la Biodiversidad (PNGIBSE):

En la Constitucién politica de 1991, el pais elevé el manejo y proteccién de los
recursos naturales y el medioambiente, en otras palabras la biodiversidad, a la
categorfa de norma constitucional, mediante el reconocimiento de la obligacién
del Estado y de las personas de proteger las riquezas culturales y naturales de
la Nacién (art. 8), del derecho de los colombianos a tener un ambiente sano
(art. 79) y del desarrollo sostenible como el modelo que orienta el crecimiento
econémico, el mejoramiento de la calidad de vida y del bienestar social de la
Nacidn, sin agotar la base de los recursos naturales renovables en que se sustenta,
ni deteriorar el medioambiente o el derecho de las generaciones futuras a utilizarlo
para la satisfaccidn de sus propias necesidades (Ministerio de Ambiente y Desarrollo
Sostenible, 2012).

En el ambito internacional, Colombia tiene multiples acuerdos, y entre los
principales convenios y convenciones relacionadas con la conservacién de la
biodiversidad que ha firmado y ratificado estan la Convencién sobre la pesca y
la conservacién de los recursos vivos de altamar, el Convenio para la proteccién
del patrimonio mundial, cultural y natural, por la Organizacién de las Naciones
Unidas para la Educacién, la Ciencia y la Cultura (Unesco), el Tratado de
Cooperacién Amazénica (TCA), el Convenio sobre la Diversidad Bioldgica
(CDB) y el Protocolo de Cartagena sobre Seguridad de la Biotecnologfa, un
acuerdo complementario del CDB, entre otros.
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Principio 6: respeto de los derechos de los actores involucrados en el
biocomercio

La generacion de capital social es uno de los pilares del desarrollo sostenible,
por esta razén el respeto de los derechos de los actores, que de una u otra
manera interactiian con la organizacion y la generacién de desarrollo local, son
fundamentales en la gestién de una organizacién de biocomercio (UNCTAD,
2007).

Los derechos humanos son esenciales para el trabajo de todos los entes
involucrados en el mercado sostenible de bioproductos, por lo que es
indispensable que las organizaciones oficiales y no oficiales garanticen su
proteccién. Uno de los componentes mas importantes de este principio, que
aparece en muchas actividades de biocomercio, es el conocimiento tradicional
sobre la conservacién y el uso sostenible de los recursos bioldgicos. Ademds,
incluso cuando no existe una contribucién directa de los conocimientos
tradicionales a la cadena de valor, las organizaciones de biocomercio deben
enmarcar sus actividades de tal manera que no afecten las actividades
tradicionales que contribuyen a su apreciacién y conservacion.

Principio 7: claridad sobre la tenencia de la tierra, el uso y acceso a los
recursos naturales y a los conocimientos

Tener claridad sobre los derechos de una organizacién es fundamental
para el manejo responsable; solamente asi podréd esta realizar las inversiones
necesarias a largo plazo e implementar las medidas de manejo vinculadas a
asegurar la sostenibilidad. Al mismo tiempo, esta claridad permite establecer las
responsabilidades de cada actor en el manejo de las especies (UNCTAD, 2007).

Eluso correcto de la tierra es una responsabilidad que tienen las organizaciones
que quieren beneficiarse del comercio de productos provenientes de la naturaleza,
ya que ninguna organizacién debe amenazar los derechos de las comunidades
locales. Asi mismo, si se hace uso del conocimiento tradicional, la organizacién
debe implementar los procedimientos establecidos en las regulaciones locales, de
manera que se reconozcan los derechos de las comunidades. El conocimiento
tradicional se puede considerar como un recurso que puede ser aprovechado, y
como tal deberia ser valorado y retribuido de manera correcta.

Negocios verdes

Colombia ha tenido un crecimiento econémico sostenido por mas de 10 afos,
buscando un fortalecimiento de sus diferentes sectores productivos, y apuntando
auna sostenibilidad que sea alargo plazo sin desatender los recursos naturales con
los que cuenta el pais y que resultan siendo la base de dicho crecimiento.

Con base en lo anterior mencionado, se crea la propuesta de los negocios
verdes, que como bien menciona la Alcaldia de Bogota en su articulo ;Qué es
un negocio verde?, se entienden como “empresas que se caracterizan por prestar
y comercializar bienes y servicios que tienen un impacto ambiental positivo y
que incorporan practicas con enfoque de ciclo de vida especificadas en el Plan
Nacional de Negocios Verdes” (2020).

Dicho esto, este tipo de empresas va ganando més espacio en la vida econémica
colombiana, apuntando a un modelo mds amigable con el medioambiente y con
el objetivo de ser, a futuro, una alternativa de desarrollo sostenible. Por supuesto,
para que este modelo sostenible de empresa pueda funcionar en Colombia, deben
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ver en la siguiente tabla.
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Requisitos de los negocios verdes para su funcionamiento en Colombia

Mivel 0: Son los
aASpectos Minimos
que todo bien o
SErvicio tiere que
curnplir para poder
ser considerado
COMO ur negocio
werde: 1.
Curnpliriento
legal. 2.
Circunstancias en
las que se labora.
3. Hacer quelos
recursos
EC0SISteTicos se
COTSErvern y
aportar a un
irmpacto ambiental
positivo. 4.
COnSeCuencia
s0ocial positiva, 5.
Mo se debern usar
Sustancias
peligrozas.

Mivel 1. Son los
calificadores que
urn bierl o Servicio
debe tener para ser
considerado como
url negocio verde:
1. Quesu
ECONOra Sea
vighle 2. El bien
0 ServiCio Se
CAaracteriza por
ayudar al
medicambiente.

3. Perspectiva de
ciclo de wida. 4.
Tiempo de vida.

5. HNotener
COMPOTIENtes
peligrosos. 6.

Usar materiales
reciclados. 7
Jueenla
produccién se haga
us0 Cormpetente v
sostenible de
recursos. 8.
Gererar
responsabilidad
S0Cial
internamesnte. 9.
En los pilares de la
cadena de valor
debe estar la
responsabilidad
50Cial ¥ ambierntal.
10
Responsabilidad
s0ocial ¥ arrbiental
al exterior de la
ermpresa. 11,
Informacidn de las
ventajas sociales o
armnpientales.

Mivel 2: 1.
Trazabilidad de
implerrnentacioness
realizadas con
enfoque ambiental
0 s0Cial. 2
GENerar
internarmmente la
resporisabilidacd
S0oCial.

claboracién propia.

Estos criterios son importantes puesto que se proponen como parte de la
verificacién para hacer parte o no de los negocios verdes. Por supuesto, dada la
naturaleza de donde proviene la materia prima, base de las empresas para llevar a
cabo su produccién, no todas llegan a cumplir con los tres criterios, para lo cual
el Gobierno nacional brinda la facilidad de cumplir con al menos uno de los tres
puntos, que se ve reflejado en diferentes beneficios gubernamentales.

Sumado al impacto ambiental que conlleva apoyar dicha forma de negocios,
el pais busca una posicién mas relevante a nivel global debido a que brinda una
serie de ventajas:
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-Mejora la competitividad, situacién en el mercado y posicionamiento de la
marca.

-Apoya una mejor estrategia comercial, generando un mercado especializado
de alto rendimiento.

-Genera procesos més eficientes que se ven reflejados en un menor uso de
materiales y energfa, que a su vez se traduce en una reduccién significativa de
residuos contaminantes.

-Atrae un mayor grupo de inversionistas, particularmente a aquellos con
conciencia ambientalista, y un aumento del conocimiento del producto o
servicio.

Cabe mencionar que, a pesar de las ventajas anteriormente mencionadas,
los negocios verdes también enfrentan dificultades de indole financiero, como
subraya Valentina Zabaleta Guzman mencionando que:

Uno de los grandes desafios de los negocios verdes es el mercado financiero. Debido
al desconocimiento de este tipo de negocios, no existen muchas opciones para
financiarlos. Hay pocos incentivos financieros por parte de los bancos, respecto a
las tasas preferenciales y periodos de gracia a las empresas que obtengan un buen
desempefio ambiental. (2019, p. 3).

Debido a esto, el Gobierno colombiano ha llevado a cabo el Plan Nacional
de Negocios Verdes, el cual tiene como objetivo definir los lineamientos y
proporcionar herramientas para la planificacién y la toma de decisiones que
permitan el desarrollo, el fomento y la promocién tanto de la oferta como de la
demanda, lo cual conlleva a una independencia financiera.

Dentro de este plan, el Gobierno nacional dio paso a las llamadas ventanillas
verdes, que, como las define Papamija Hoyos, “son grupos técnicos y de
gestién al interior de las CAR y/o una alianza entre la autoridad ambiental
regional y una entidad de emprendimiento, que tiene como misién posicionar
los negocios verdes como un nuevo renglén de la economia regional” (2016,
p- 31), que suponen la bisqueda de una sostenibilidad financiera, a través
del posicionamiento en una economia que cada dia busca més opciones que
conlleven a un impacto ambiental positivo.

También hace parte del plan la Oficina de Negocios Verdes y Sostenibles
(ONVS), los cuales fueron creados como facilitadores dando herramientas e
instrumentos para el momento de la toma de decisiones enfocadas a la economia,
siempre manteniendo la base de ayudar al uso sostenible de la biodiversidad y los
recursos naturales renovables, y promover estrategias de negocio para fortalecer
la conservacion del medioambiente, la biodiversidad y el uso de los recursos
genéticos.

Ademés de buscar una sostenibilidad financiera y un uso sostenible de los
recursos disponibles, los negocios verdes, como cualquier sector industrial, estan
categorizados bajo diferentes ramas, las cuales ayudan a determinar su tipo de
bien o servicio y c6mo se pueden fomentar diferentes estrategias para fortalecer
este tipo de negocio.

Comercio justo

La WFTO (2022) define el comercio justo como una relacién comercial,
basada en el didlogo, la transparencia y el respeto, buscando como objetivo

principal la equidad en el comercio internacional. Segiin la WFTO, los
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consumidores estin comprometidos en el apoyo a cada uno de los pequenos
productores, generando sensibilidad y a su vez realizando campanas que cambien
las reglas y practicas del comercio convencional, incentivando de manera
significativa la economia.

El comercio justo es una relacién comercial basada en el didlogo, la
transparencia y el respeto, su objetivo principal es tener una mayor equidad en el
comercio internacional, y para esto la WETO (2022), establece 10 principios que
apoyan y defienden los derechos y deberes de los productores, los cuales veremos
a continuacidén. Tabla 2
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Tabla2

Los 10 principios del comercio justo

Creacién de oportunidades

Los pequerfios productores en
desventaja econdrrica v
social. Se encuentran
organizados
democraticamente.

Transparencia v rendicion
de cuentas

Todas las partes involucradas
en el comercio justo deben
establecer y rmanterer
relaciones comerciales
solidarias y de largo plazo,
basadas en el didlogo v
respeto entre productores,
compradores y consurmidores

Practicas comerciales justas

Para la organizacion primero
estd mantener un buen
didlogo, ¥ que el terma central
Sean los seres humanos v no
la maximizacion de las
ganancias.

Pago justo

Organizacicnes de
productores. A los
productores se les debe pagar
una prima social ¥ ur
prefinanciarmento para cubrir
los costos del negocio, es
decir, costos de produccion,
uria remuneracion digna del
trabajo, ¥ asi mismo,
garantizar la sostenibilidad.

Mo al trabajo infantil, no al
trabajo forzoso

La organizacion se rige bajo
los acuerdos estipulados con
las MNaciones Unidas sobre los
Derechos de los MNiflos v a la
ley sobre el empleo de estos.
De igual manera, 5¢ asegura
que no hay trabajo forzoso en
su mano de obra

Mo a la discriminacidn,
igualdad de género v libertad
de asociacidn

Este principio dice que la
Organizacion no hace ningan
tipo de discrimuinacion en la
contratacién o remuneracion,
POr NINgUn motivo externo al
trabajo. Asl mismo, se
proporciona oportunidades
para mujeres y hombres, para
desarrollar sus habilidades v
fornentar de esta manera los
puestos de trabajo para las
mujeres, ¥ de igual manera
para cargos de liderazgo en la
organizacion. En este sentido,
los empleados tienen libertad
de formar sindicatos o
negociar colectivamerite

Azegurar buenas condiciones
de trabajo

Se debe proporcionar a los
productores v cada uno de los
ermpleados urnl entorno de
trabajo seguro ¥ saludable

Facilitar el desarrollo de
capacidades

Formentar el desarrollo de las
capacidades v las habilidades,
sobre todo, de 1os mAas
desfavorecidos v vulnerables:
jovernes, mujeres, ancianos,
discapacitados, entre otros
Erupos marginados.

Promocion del comercio justo

Los actores involucrados en
las relaciones de comercio
justo tambien promueven
ACHVAITENtE SUS Principios y
valores, tanto a nivel local
comoe continental e
internacional.

Respeto por el medicambients

Practicar y defender la
sostenibilidad ambiental en
todos los niveles de la cadena
cormercial.
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adaptado de WFTO (2022).

En la tabla 2 se indican los principios del comercio justo, los cuales deben ser
cumplidos por las organizaciones pertenecientes a esta iniciativa mundial. Para
poder llevar a cabo su cumplimiento deben crear canales comerciales, estratégicos
e innovadores en los sectores econdmicos, sociales y medioambientales;
aportando de esta manera el valor a cada productor, ofreciendo oportunidades,
acompafiamiento en sus procesos, apoyo, capacitaciones, entre otras; y logrando
asi competir en igualdad de condiciones en el mercado laboral.

Elsello Fairtrade que aparece en algunos productos del mercado busca mejorar
las condiciones de trabajo y de vida de las familias que viven en paises que se
encuentran en desarrollo. Para esto, la WFTO apoya y acompafia a los pequeiios
productores de estos paises en via de desarrollo a que no trabajen solos, sino
que al contrario, estos productores son agrupados en cooperativas organizadas
de manera democrética. Cuando ingresan a estas cooperativas los productores
conocen el valor de su producto, lo que les permite negociar de manera justa
y vender a un precio que les beneficie a ellos y a la economia del pais. A su
vez, estos adquieren beneficios como maquinas colectivas, conocimiento diario e
intercambio continuo de capacidades y habilidades, para aprender el uno del otro
y asi poder ser mas competitivos en el mercado a nivel nacional e internacional
(WETO, 2022).

Fairtrade se encarga de ofrecer a sus productores un precio minimo que cubre
los gastos en épocas donde el precio del mercado estd bajo, actuando asi como
red de seguridad; ademads de esto, los productores reciben la prima Fairtrade
para que puedan invertirla en lo que necesiten, teniendo asi ingresos estables, y
disminuyendo al mismo tiempo el riesgo de explotacién infantil y trabajo forzoso.
También se fomenta activamente la preservacion de la naturaleza, disfrutando asi
el productor de mayor capacidad de planificacién para el futuro, mayor seguridad
y relaciones més sélidas con los compradores (CLAC Fairtrade, 2017).

Organizaciones de comercio justo

La WFTO-LA es la oficina regional para Latinoamérica de la Organizacion
Mundial del Comercio Justo, que cuenta con 50 miembros provenientes de 13
paises de América Latina. Su objetivo es fortalecer las capacidades de incidencia,
comercializacién y monitoreo de cada uno de los miembros de la oficina, asi
como proveer las relaciones de cooperacién entre actores sociales y de la red
regional, para contribuir positivamente al mejoramiento de las condiciones de
vida de pequefios productores de la region. Estas relaciones a lo largo de los anos
han permitido el fortalecimiento y desarrollo de nuevos productos, asi como la
diversificacién y acceso a los mercados a nivel mundial.

Segtin Sandra Acosta y Andrea Fuentes (2017), la WTFO cuenta con cinco
categorias donde se clasifican a las organizaciones que pertenecen a ella:

1. Organizaciones de comercio justo, que desarrollan actividades comerciales o
productivas.

2. Redes de comercio justo, donde se encuentran las asociaciones nacionales o
internacionales de productores de comercio justo.

3. Organizaciones de apoyo al comercio justo, cuyas actividades principales son
las campanias, las capacitaciones, la promocidn, el asesoramiento por parte de las
empresas, la creacion de redes y la comercializacion.
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4. Organizaciones asociadas, interesadas en apoyar el comercio justo como las
donantes.

5. Asociaciones individuales, como son los investigadores, escritores, activos
defensores del comercio justo, entre otros.

Daniel Carrillo (2019) explica que la mayoria de las personas que participan
en el comercio justo son grupos o asociaciones de pequenos productores,
emprendedores, cooperativas, empresas sociales y comercializadoras solidarias
que representan a la economia solidaria. Estas organizaciones se preocupan por
cumplir con los principios de comercio justo, y se caracterizan por garantizar
a los trabajadores un salario justo, mejorar las condiciones de seguridad e
higiene del lugar, fomentar la igualdad de oportunidades para las mujeres,
proteger los derechos de los nifios, salvaguardar las minorifas étnicas y preservar
el medioambiente.

El autor busca mostrar el compromiso que tienen los productores en el sector
comercial a largo plazo, como la libre iniciativa, la transparencia, el trabajo
responsable, entre otros, y las organizaciones deben velar porque cada uno de los
productores tengan vidas dignas en igualdad de condiciones.

Diferenciadores sostenibles

Lo que diferencia a los productos del comercio justo frente a los otros del
mercado es el sello Fairtrade, el cual se encarga junto con Flocert (organismo
certificador independiente que audita y certifica a todos los actores de la cadena
de suministro Fairtrade) de apoyar a las empresas sostenibles y hacer que el
comercio mundial sea mds justo y equitativo. Ademads de esto, el sello Fairtrade
se encarga de que toda la cadena de suministro se construya sobre practicas
justas, ayudando al productor, comerciante y diferentes marcas a que sean mds
sostenibles y amigables con el medioambiente (Flocert, 2020, p.7).

Colombia tiene mas de 208 organizaciones certificadas con el sello de comercio
justo, entre productores y comercializadores en su mayoria de café y banano, pero
también cuenta con algunas productoras certificadas de uchuva, cacao, panela,
entre otros (Flocert, 2020, p.7).

Villalobos (2020) explica que Colombia es el segundo pais en América Latina
y el Caribe con mayor cantidad de empresas con pequefios productores, de mano
de obra y comercializadores, muchas de las cuales se encuentran certificadas en
el sistema del comercio justo, lo que quiere decir que la mayoria del café y del
banano que se vende en los mercados internacionales del comercio justo son de
Colombia. Otrade las razones de que el café y el banano sean los que tienen mayor
presencia en el mercado es debido a que en el sistema del comercio justo el modelo
se basa en asociaciones, cooperativas o federaciones, de esta manera cada una de
las personas cuenta con democracia y participacion en el mercado (Red agricola,
2020).

Ejemplos de diferenciadores sostenibles

Asociacién de productores ecolégicos de planadas (Asopep): esta
organizacién cuenta con certificaciones ecoldgicas y de comercio justo, y abre
nuevas oportunidades para los productores de café de la regién. La economia
de esta asociacion se basa en los ingresos procedentes de la produccion de café
(Propuesta para un desarrollo justo, (2017).

Consumo de productos Fairtrade: Fairtrade es un sello que vincula a los
productores, las empresas y a los consumidores en un sistema mundial de
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comercio ético y sostenible. Luis Lopez (2019) explica que Fairtrade tiene mas
de 65.000 productos exclusivos en venta en todo el mundo; cuando las personas
compran productos con el sello Fairtrade estin apoyando a los agricultores y
trabajadores para que mejoren sus condiciones de vida (Fairtrade, 2019).

“Los consumidores esperan un grado de transparencia cada vez mayor, por
eso las empresas y las marcas integran cada vez mds la sostenibilidad en sus
précticas comerciales, Fairtrade se convierte en un socio en el camino hacia
la sostenibilidad que han emprendido consumidores, empresas, agricultores y
trabajadores” (Fairtrade, 2018).

Dario Soto (2019) afirma que existen dos modelos Fairtrade, ambos con
beneficios para los productores: “Sello Fairtrade cldsico” e “ingrediente de origen
Fairtrade”. Los dos son modelos que permiten a las organizaciones y a las marcas
dar opciones éticas y transparentes a sus clientes, que satisfacen la demanda de
productos totalmente sostenibles. Estos modelos ayudan a que los agricultores y
trabajadores puedan vender productos respaldados por los términos Fairtrade y
asi mejorar sus condiciones de vida y trabajo, teniendo beneficios como aumentar
su productividad, sus ingresos y ayudar a cuidar el medioambiente.

Alvarez et al. (2018) manifiestan que més de 2.400 companias estan vinculadas
con el sello Fairtrade; los autores resaltan que cerca de la mitad de los productores
Fairtrade estdn en América Latina y el Caribe, y los paises latinoamericanos
que cuentan con mds agricultores y trabajadores Fairtrade son Pert, Colombia,
México, Republica Dominicana, Brasil y Honduras.

En el caso del consumo de café, segin Coscione y Mulder (2017), el 80 %
proviene de América Latina y el Caribe; de estos productores solo el 28 % de las
organizaciones son certificadas y venden café en condiciones Fairtrade. En cuanto
a los compradores, Alemania y Reino Unido son los mayores compradores de
este café. “El café es el producto de comercio justo mas vendido a nivel mundial
y es clave para América Latina y el Caribe. Fairtrade registr6 para el ano 2015,
445 organizaciones de pequenos productores, representando a mas de 812,5 mil
caficultores en 30 paises del mundo” (2017, p.35).

Economia solidaria y su relacion con el comercio justo

Esimportante tener en cuenta que no solo se debe considerar la economia, sino
todas sus dimensiones comerciales, econémicas, politicas, sociales, culturales,
ambientales, éticas y organizacionales en las que se suele desempenar la persona,
es decir, que el desarrollo debe nacer desde adentro para que asi mismo se refleje
como una accién social (Cepal, 2018).

Luis Razeto, en su articulo “Vive Colombia” (2018), define la economia
solidaria como una estructura de produccién, distribucién, consumo de
bienes y servicios que acttia desde la educacidn, equidad, transparencia y
cooperacién entre entidades y comunidades. De acuerdo con el autor, el
objetivo de la economia solidaria es contribuir a la reduccién de la pobreza
y la desconcentracion del ingreso; para el autor esta economia busca dar una
respuesta a los problemas sociales mds graves en la época actual, como viene
siendo la pobreza, exclusién y marginacién de seres humanos en diferentes
sectores sociales, y las crecientes injusticias y desigualdades sociales que genera
en el sistema como son la delincuencia y corrupcién, entre otros (Base
socioecondmica-Economia solidaria, 2018).
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La economia solidaria y el comercio justo comparten el mismo fin, devolver
a la economia su verdadero eje central, es decir, que “la gente se desarrolle y
viva feliz, facilitando de manera sostenible las bases materiales para el desarrollo
personal, social y ambiental del ser humano, satisfaciendo asi sus necesidades
fisioldgicas, seguridad, proteccion, afiliacién, afecto, reconocimiento, estima,
autorrealizacién y trascendencia, cuando se llega a este resultado se activa el
comercio y la economfa para la vida” (Economia Solidaria, 2019).

Elementos de sostenibilidad

Guijarro (2017) explica que “el comercio justo, a través de sus diez principios,
contribuye de manera positiva y significativa al avance de la nueva agenda de los
Objetivos de Desarrollo Sostenible (ODS) y comparte con ella la finalidad de la
perspectiva integral y la necesidad de crear alianzas” (p. 33). En otras palabras,
el comercio justo y los ODS entienden que el desarrollo econémico comprende
todos los aspectos humanos, personales, sociales y ecoldgicos. Y por otro lado,
trabajan en las estrategias de trabajo en red, donde nace la necesidad de crear una
alianza global entre diferentes participantes y combatir la pobreza y desigualdad.

El comercio justo busca que las organizaciones productoras sean
autosuficientes (Guijarro, 2017), es decir que, este movimiento trata de lograr
que las organizaciones y las comunidades, a través de su trabajo, tengan una
vida digna y que a su vez logren suplir sus necesidades bésicas. Guijarro (2017)
expone que de esta manera el comercio justo garantiza que las personas “tengan
los mismos derechos a los recursos econdmicos, asi como acceso a los servicios
bésicos, los servicios financieros y a la microfinanciaciéon”, esto se asemeja a metas
que tienen los ODS, de esta manera se puede observar cémo el comercio justo
también los favorece por medio de sus principios.

Impacto social de la empresa social con propuesta de responsabilidad
ambiental para generar bienes prosociales

Antelo y Alfonso (2015) manifiestan que “la responsabilidad social
empresarial es el compromiso continuo de contribuir al desarrollo econémico
sostenible, mejorando la calidad de vida de los empleados y su familia, asi como la
dela comunidad local y de la sociedad en general” (p. 63). Esto quiere decir que las
empresas sociales deben actuar y promover la responsabilidad social éticamente,
y al mismo tiempo deben ser conscientes del efecto que generan los diferentes
procesos y operaciones al interior o exterior de la compania, determinando y
promoviendo asi la cultura organizacional; esto se vera reflejado en el impacto
que genere la companfa en la industria (Social Enterprise, 2020, p. 23)

Lo mejor que una empresa con responsabilidad social puede hacer es
incorporar estrategias que incluyan la preservaciéon y cuidado del medioambiente
en las practicas que se realizan constantemente en la organizacién. El impacto
social que tiene una empresa con propuestas de responsabilidad ambiental es
realmente significativoy relevante, un claro ejemplo son las siguientes compafias:

Nostoc Biotech: empresa que busca transformar la agricultura tradicional,
cargada de quimicos, en una actividad mas sostenible para todos. Con sus nuevos
productos tienen como objetivo curar enfermedades de una forma bioldgica
colaborando con importantes centros de investigacion.

L'estoc: producen y venden muebles, con un disefio propio y original,
elaborados a partir de materiales reciclables. Su misién principal es crear empleo
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de calidad para personas con discapacidad intelectual y ayudar a preservar y
mejorar el medioambiente.

Orientacién de la produccién y el consumo desde el derecho a la
alimentacién en mercados locales y globales desde la aplicaciéon de comercio
justo

“En  muchas relaciones comerciales convencionales existen escasas
oportunidades de desarrollo para los pequenos agricultores, campesinos o
artesanos” Cepal (2019). Estas personas, por lo general, se encuentran en
desventaja econdmicay social respecto a los mercados o productores dominantes
en la industria, y como se ha explicado durante el articulo, el comercio justo
buscar construir cadenas de produccién y consumo que contribuyan a una
distribucién mads justa y equitativa en factores econdmicos, sociales y politicos,
colocando asi como prioridad a los seres humanos y su bienestar, en vez de la
cantidad de ganancias que pueden generar para lucrarse. Ademas, cabe mencionar
que este movimiento fomenta una gestién responsable y sostenible con los bienes
naturales.

La aplicacién del comercio justo, desde la orientacién del consumo frente al
derecho a la alimentacidn, tanto en los mercados globales como en los locales,
es dar un acceso mas directo de las personas vulnerables o pobres al mercado
para los productos que comercializa o distribuye a nivel mundial. De acuerdo
con Coscione y Mulder (2017), se busca fomentar un consumo responsable,
mediante canales de comercializacién mas sostenibles y solidarios, reconociendo
a su vez el trabajo de pequenos productores y sus organizaciones. De igual
manera, uno de los objetivos del comercio justo es incentivar la cultura de un
consumo responsable, con el fin de que los ciudadanos o consumidores entiendan
la importancia de la compra de productos provenientes de cadenas comerciales
justas y sostenibles (Cepal, 2019).

La produccién y el consumo desde los diferentes actores de este movimiento,
se sustentan en principios y valores establecidos de la siguiente manera por la
organizacioén del comercio justo:

- Generar oportunidades comerciales para pequenos productores en desventaja
econdmica y social.

- Desarrollar relaciones comerciales, basadas en el didlogo y el respeto entre
productores, compradores y consumidores.

- Pagar un precio justo, acordado entre todas las partes, el cual debe cubrir
los costos de produccién sostenible, un pago digno al trabajo, e inversion
comunitaria en dreas como la educacion, proteccion social, salud y vivienda, etc.

- Mejorar la sostenibilidad ambiental a lo largo de la cadena de valor

Biocomercio ético

La Unién para el BioComercio Etico (Union for Ethical BioTrade-
UEBT) es una asociacién con sistema de membresia y sin fines de lucro
que promueve «Sourcing with Respect» (Aprovisionamiento con respeto) de
ingredientes derivados de la biodiversidad. Los miembros adoptan practicas
de aprovisionamiento que impulsan el crecimiento de negocios sostenibles, el
desarrollo local y la conservacién de la biodiversidad. La UEBT se creé en 2007
como un derivado del Convenio de Naciones Unidas sobre Diversidad Biolégica,
para promover la participacién del sector empresarial en el biocomercio.
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La idea detrés de la formacién de la UEBT tiene tres pilares:

1. La necesidad, manifestada por pequenas y medianas empresas en paises en vias
de desarrollo, de buscar medios para diferenciar los productos de biocomercio en
el mercado.

2. Los esfuerzos iniciados por la Iniciativa de Biocomercio de la Conferencia
de las Naciones Unidas sobre Comercio y Desarrollo (UNCTAD), la cual fue
creada para contribuir a los esfuerzos internacionales de promover el desarrollo
sostenible y la conservacién de la biodiversidad (UNCTAD, 2007).

3. La declaracién de la Convencién sobre la Diversidad Bioldgica (CBD),
en relacién a la necesidad de desarrollar esfuerzos adicionales para llegar al
sector privado. Asimismo, la CBD reconoce la fuerte relacién entre negocio y
biodiversidad. En la mayoria de los paises, la mayor parte de los ecosistemas han
sido transformados en agroecosistemas, por lo que las caracteristicas en cuanto

a extensién e intensidad de la agricultura generan impactos directos sobre la
biodiversidad (Sarandén, 2010).

Conclusiones

El biocomercio es una iniciativa que busca aprovechar la riqueza natural que
tienen los territorios, potencializando su economia de una manera justa y
sostenible.

La conservacion de la biodiversidad es el principal eje del biocomercio, ya que
se deben garantizar las condiciones ecosistémicas para que sea sostenible en el
tiempo.

Los principios del biocomercio se crearon como guia para las nuevas
industrias sostenibles, para ejercer de manera adecuada el comercio de productos
provenientes de la naturaleza.

De acuerdo con la investigacién, se puede evidenciar que el comercio
justo se define como un movimiento que busca una justicia global en los
factores econdmicos, sociales, humanos y medioambientales. Este movimiento
contribuye al desarrollo sostenible ofreciendo mejores condiciones comerciales
y asegurando los derechos de productores y trabajadores en condiciones
desfavorables.

Uno de los objetivos del comercio justo es reducir la desigualdad, para
esto la organizacién busca promover valores agregados en aquellos paises que
se encuentran en via de desarrollo; una de esas vias son los procesos de
industrializacién e innovacién. Para que esto pueda llevarse a cabo, las reglas
del comercio internacional deben cambiarse, de esta manera seria m4s rentable
exportar desde diferentes paises productos alimenticios terminados de la materia
prima. También es necesario cambiar diferentes metodologias de consumo para
que los productores encuentren en sus paises diferentes mercados sostenibles para
sus productos terminados.

El comercio justo nos muestra también que el consumidor tiene derecho
a recibir informacién y conocer la forma en que nuestra decisiéon de compra
afecta o favorece a un agricultor. Por esto es importante resaltar que todos los
consumidores tienen la oportunidad de decidir qué consumir y qué comprar,
pero también es importante comprar responsable y conscientemente productos
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que promuevan condiciones de salario justas y que a su vez valoren el trabajo
de las personas que estin detrds de cada producto, de esta manera se estard
contribuyendo al bienestar de agricultores, productores y consumidores.

Los negocios verdes son la nueva tendencia ya que nos hacen participes de
la globalizacién, aportando a la oferta y demanda de productos y servicios con
recursos sostenibles, y a su vez, a los consumidores finales.

Los negocios verdes generan bienes y servicios, promoviendo la
responsabilidad social y ambiental, teniendo en cuenta que se impulsa a la
innovacidn, se protege el medioambiente y se suplen las necesidades generadas;
desde todo punto de vista es un ganar-ganar.
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