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| libro titulado Negocios Socialmente

Responsables:  Una  propuesta  Etica 'y

Educativa para la vida (2014), como

invitacién ético-politica en perspectiva
latinoamericana, presenta los resultados de
una investigacién que tiene la intencién de
problematizar la economia socialmente imperante,
centrada en el arte de lucro privado como fin. Un
modelo econémico que desde un posicionamiento
moderno-capitalista, ha colonizado las formas
de razén productiva, participativa, comunitaria
y popular que promueven la existencia de una
vida justa y colectiva. Esta iniciativa se consolidé
en aras de redimensionar los sentidos ¢ticos,
epistémicos y pedagdgicos del proyecto de
Prictica en Responsabilidad Social Ciudadanos
Emprendedores —CE— del Centro de Educacion
para el Desarrollo —CED—, adscrito a la Direccién
de Proyeccién Social de UNIMINUTO S.P.

En el prélogo se expone la postura del cED
que propende por una contestacion critica de cara
a encontrar sintonia entre categorias y practicas,
y se declara el compromiso ético del libro para

potencializar distintas formas de produccién, com-
ercializacién y consumo al margen de la imperativa
racionalidad economicista, la mera légica mer-
cantil y la hegemonizacién de los negocios que in-
dividualizan el beneficio de la productividad que
invalidan las diversas formas de intercambio, de
reciprocidad, empoderamiento del trabajo y dis-
tribucion solidaria y equitativa.

En la introduccién se describe la importancia
colectiva y ética para el proyecto politico de los
Negocios Socialmente Responsables —NsrR—, que
asume las experiencias comunitarias y educativas
de América Latina en tanto intentan posicionar
pricticas y voces resistiéndose —entre otros as-
pectos— a los sistemas econémicos que ponen en
riesgo la existencia natural, cultural, el tejido social
y la vida humana.

En el primer capitulo se define la metodologia
de corte cualitativo como instrumento para la com-
prension y re-significacién del proyecto de Practica en
Responsabilidad Social. Esto posibilité conceptualizar
la apuesta educativa de los NsSR. En una primera
parte, se exponen los horizontes que condujeron a

1 Antropéloga y estudiante de la Maestria en estudios culturales de la Pontificia Universidad Javeriana. Profesora del Centro de Educacion para el
Desarrollo, Corporacion Universitaria Minuto de Dios —UNIMINUTO, Sede Principal. Correo electronico: datorres.alape@gmail com

Polisemia No. 21, 93 - 95. Negocios Socialmente Responsables: Una propuesta Ftica y Educativa para la vida. Bogot, ISSN: 1900-4648. Enero - Junio de 2016

93



94

Diana Torres Alape

la sistematizacién de la experiencia como campo de
comprension de saberes y practicas sociales, la relacién
de los sujetos que las conocen y las articulaciones éticas
y pedagdgicas que permitieron hacer sentido critico
a la nocién de emprendimiento desde una reflexién
situada. En la segunda parte se recogen los momentos
de la investigacién base de la ruta metodoldgica que
permitieron visibilizar los logros y los retos de la
experiencia, con el fin de encontrar sintonfa entre
el emprendimiento y la ciudadania. Ademds, se
describen las estrategias metodoldgicas: los rastreos
de informacién, las entrevistas semiestructuradas,
la reconstruccién histérica del proceso, entre otros
instrumentos de recoleccién de datos.

De ahi que se haga explicito que para el CED, la
investigacién se constituye en un campo de cons-
truccién del saber social y de posicionamiento
politico a partir de la constante reflexién de las
précticas educativas y comunitarias, que permite
hacer contestaciones cualitativas al entorno poli-
tico, econdémico y social donde se busca generar
transformaciones contextuales.

En el segundo capitulo se recogen las historias,
saberes y relaciones tejidas en la experiencia de los
sujetos que transitaron por CED, partiendo de la
idea que son quienes han permitido el proceso des-
de sus transformaciones subjetivas, expectativas,
cambios y aprendizajes evocados. Es asi como esta
parte del libro se dedica a denotar a las personas que
hacen posible esta prictica: los participantes, quie-
nes desde procesos educativos intentan construir
y fortalecer ideas de negocio, los estudiantes que
cumplen el rol de tutores para la poblacién vy, los
directivos de la Facultad de Ciencias Empresariales
y del CED quienes han acompafado el proceso.

De esta manera se estipulan las condiciones so-
cio-econdmicas y formativas de los participantes,
sefialando el alto nimero de mujeres que se vincula
al proceso, lo que, desde la perspectiva de las autoras,
refleja la busqueda de espacios de interaccidn, par-
ticipacién y resistencia a los roles concretos que el
sistema binario sexo—género a impuesto a la mujer en
la escala de la produc-tividad. Siendo asi, el proyecto
de Prictica en Responsabilidad Social, resulta ser

un espacio que permite encontrar oportunidades
de formacién y socializacién dando apertura a
posibilidades de agencia vitales en relacién al trabajo

y ala calidad de vida.

En el tercer capitulo se consolida una propues-
ta educativa propia a partir de la sistematizacién
del proyecto de Practica en Responsabilidad So-
cial, que se organiza en tres apartados: El primero,
Reconstruccién de la experiencia, concentra el pe-
riodo de emergencia, las estrategias y alianzas ins-
titucionales, asi como los procesos pedagdgicos
que permitieron perfilar los intereses académicos
y sociales del proyecto.

El segundo apartado, saberes y acciones de la
experiencia, se compone del anélisis socio-histdri-
co de los aprendizajes como constructo de realida-
des vitales, para la incidencia en la transformacién
educativay social de los participantes y estudiantes.
Finalmente, el apartado titulado sentidos pedagd-
gicos de la propuesta educativa de los negocios so-
cialmente responsables, presenta una perspectiva
de curriculo de la Educacién para jévenes y adul-
tos —EJPA—. Ademds, las didacticas de aprendiza-
je de los Negocios Socialmente Responsables, los
aspectos que modelan las estrategias de ensenanza
y perfilan los saberes compartidos en clave de un
desarrollo en perspectiva latinoamericana.

En el capitulo cuarto se exploran los sentidos éti-
cos que surgen en el trasegar histérico del emprendi-
miento, aspecto que produce una diferencia entre el
emprendimicnto cldsico empresarial —que centra
su accién en la competencia, el éxito individual y
el lucro privado— y el emprendimiento social-so-
lidario, —que presta particular interés en la accién
colectivay el bien comun en clave de las condiciones
sociales de sus entornos—.

Desde este panorama, la apuesta de los NSR parte
de pensar el concepto de economias “otras’, que
corresponde a la economia del hogar, las economias
locales alternativas y la reproduccién de la vida como
principioéticodereciprocidad e intercambio solidario
con otros seres. En este sentido, la propuesta de los
NSR se concentra en tres dimensiones: Productividad
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consciente y compartida, Comunidades solidarias e
informadasy Reciprocidad entre seres vivos, las cuales
consolidan précticas éticas de comercializacién, con-
sumo y produccién de negocios establecidos por las y
los participantes del proyecto.

Finalmente, el capitulo quinto denominado
“inconclusiones” senala la apuesta politica, ética y

praxioldgica de renombrar el proyecto de préictica
Ciudadanos Emprendedores por el de Negocios
Socialmente Responsables. Los sentidos de apropia-
cién de las nuevas concepciones de negocio y por
ultimo, los retos que supone la nocién ética de los
negocios, enmarcada en la episteme de las econo-
mias para la vida.
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